Zatqgcznik nr 2 do Regulaminu
udzielania zamowien publicznych

toédz, 31.10.2023 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE
Filharmonia t&dzka im. Artura Rubinsteina zaprasza do sktadania ofert na:
ustugi obejmujgce dziatania promocyjno-reklamowe w medium internetowym i
zarazem drukowanym o zasiegu ogolnopolskim w okresie od 1 stycznia 2024 r. do 31
grudnia 2024. Celem wspotpracy jest propagowanie dziatalnosci Filharmonii todzkiej,
w tym przede wszystkim koncertéw, warsztatow i innych wydarzen artystycznych
odbywajgcych sie w Filharmonii tédzkiej i/lub przez nig organizowanych.

Okreslenie przedmiotu zamowienia:

1. Publikacja grafik przygotowanych przez Filharmonie tédzkg na portalu
infernetowym czasopisma w formie banera - slider na stronie gtdwnej i podstronach z
linkowaniem do stron F£. MozZliwos$¢ zmiany banera przez Filharmonie £todzkg jeden
raz w kazdym miesiqgcu; czas ekspozycji banera minimum tydzien w kazdym
miesigcu.

2. Publikacja na biezgco przesytanych przez Filharmonie £tddzkg materiatéw
prasowych na portalu internetowym czasopisma (minimum 2 publikacje w kazdym
miesigcu).

3. Udostepnienie wydarzen lub postéw Filharmonii tédzkiej na profilu FB czasopisma
lub pisanie postéw wtasnych dotyczgcych wybranych wydarzen Ft (minimum 2
posty w kazdym miesigcu).

4. Zamieszczanie zdjec/filmoéw przesytanych przez Filharmonie £ddzkg na profilu
Facebook czasopisma, w formie cover photo, przez 1 tydzien w kazdym miesigcu.
5. Przygotowanie dwdch wywiaddéw w kazdym kwartale i publikowanie ich na
portalu internetowym czasopisma, wywiady bedqg przeprowadzone przez
redaktoréw czasopisma (ze wskazanymi przez Filharmonie £todzkg rozmowcami).

6. Przygotowanie dwodch relacji w kwartale z wydarzen organizowanych przez
Filharmonie tédzkg (ustalone z Filharmonig £&dzkq) i publikowanie ich na portalu
infernetowym czasopisma. Relacje przygotowane bedq przez redaktorow
czasopisma/portalu na podstawie przekazanych przez Filharmonie +&dzkg
akredytacji dziennikarskich. Jedna z wybranych przez Ft relacji w wersji skroconej
ukaze sie na tamach wydania drukowanego czasopisma.

7. Publikacja zapowiedzi wybranego wydarzenia odbywajgcego sie w Ft i/lub przez
nig organizowanego w kalendarium na tamach czasopisma drukowanego —w
kazdym wydaniu papierowym zapowiedz minimum jednego wydarzenia.

Termin i warunki realizacji zamdwienia:

Czas trwania umowy od 1 stycznia 2024 r. do 31 grudnia 2024 r.

Wraz z ofertq prosimy o przestanie trzech tekstéw o tematyce kulturalnej
(preferowana tematyka muzyczna):



a) jedna recenzja
b) jedna relacja
c) jeden wywiad z artystg (muzyk, twoérca kultury)

Inne istotne informacje dotyczgce przedmiotu zamdwienia:

Teksty muszg miec¢ wysokg warto$¢ merytoryczng.

Teksty bedq pisane przez dziennikarzy specjalizujgcych sie w tematyce
kulturalnej/muzyczne;.

Teksty i grafiki bedqg zamieszczane na portalu internetowym czasopisma do 24 godzin
od przestania ich przez Filharmonie t6dzkg do czasopisma.

Potfrzebe akredytacji nalezy zgtasza¢ do Biura Obstugi Stuchacza Filharmonii £odzkiej
Terminy wywiaddw oraz osoby udzielajgce wywiaddw bedqg ustalane z Flharmonig
todzkg z przynajmniej dwutygodniowym wyprzedzeniem. Teksty wywiaddw bedqg
przesytane do autoryzacji do oséb udzielajgcych wywiaddw.

Naktad czasopisma w wersji drukowanej bedzie nie mniejszy niz 10.000 egzemplarzy
Dystrybucja czasopisma w wersji drukowanej: sprzedaz w salonach Empik w catej
Polsce oraz przez empik.com, przez Alenuty.pliw prenumeracie.

Zasieg strony internetowej czasopisma internetowego bedzie nie mniejszy niz 15 ty$
unikalnych uzytkownikbw miesiecznie.

FB czasopisma infernetowego - nie mniej niz 8 tysiecy unikalnych uzytkownikow
obserwujgcych profil.

Miejsce oraz termin sktadania ofert:

Oferty prosimy sktadac¢ drogq elektroniczng pod adresem:
karolina.albinska@filharmonia.lodz.pl

w nieprzekraczalnym terminie do godziny 15:00 10 listopada 2023 r.

Za moment ztozenia oferty uznaje sie jej wptyniecie do Zamawiajgcego.

Termin zwigzania ofertq:

Wykonawca pozostaje zwigzany ztozong ofertqg przez 30 dni.

Bieg terminu zwigzania ofertq rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania
ofert.

Kryteria wyboru ofert:
Oferty zostang ocenione przez Zamawiajgcego w oparciu o hastepujgce kryteria i
ich znaczenie:
= Cena40%
= Ocena przestanych tekstow 60%
a) jedna recenzja
b) jedna relacja
c) jedna zapowiedz wydarzenia kulturalnego



Oceniana bedzie:

Merytoryczna jakos¢ tekstu

Forma tekstu

Walor reklamowo-promocyjny tekstu

Kazdy z tekstdw bedzie oceniany nastepujgco:

0 -1- 2 punkty w kazdej kategorii (a-c)

Maksymalna ocena 6 punktow za wszystkie teksty

Kazdy punkt z oceny tekstow przeliczony bedzie jako 10% oceny koncowej
Teksty oceniane bedq przez 3 osobowqg komisje z Ft w sktad ktorej wejdzie —

2 pracownikdw dziatu rozwoju i reklamy (specjalisci w dziedzinie wydawnictw,
reklamy) i 1 pracownik dziatu organizacyjno-programowego

Ocena tekstdw nizsza niz 4 punkty — 40% oceny koncowej - wyklucza oferte z
dalszego postepowania.

Istotne postanowienia umowy:
Rozliczenie faktur w systemie kwartalnym po wykonaniu Swiadczen.

Tres¢ oferty (wypetnia Wykonawca)

1)
2)
3)
4)
5)

6)

Nazwa Wykonawcy:
Adres Wykonawcy:
NIP:

REGON:

Wartos¢ kwartalna:

Teksty - zatgcznik

PODPIS - Imie i nazwisko pracownika odpowiedzialnego za realizacje zamdwienia



